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EMENTA

ELEICOES 2020. RECURSO ELEITORAL. REPRESENTACAO.
PRELIMINAR DE OFENSA AO PRINCIPIO DA DIALETICIDADE
REJEITADA. PROPAGANDA ELEITORAL EXTEMPORANEA.
PUBLICACOES EM REDE SOCIAL. FACEBOOK E INSTAGRAM.
PALAVRAS MAGICAS. PEDIDO EXPLICITO DE VOTO. CONFIGURACAO.
RESPONSABILIDADE COMPROVADA. RECURSO PROVIDO.

1. A merareproducdo de argumentos constantes da peca vestibular, ndo se afigura,
por si sd, suficiente para acarretar o ndo conhecimento do instrumento recursal.
Preliminar de ofensa ao principio da dialeticidade suscitada pelo
representado/recorrido rejeitada.

2. O art. 36-A da Lei das Elei¢des traz uma série de permissivos aos candidatos,
ao demonstrar condutas que ndo sdo consideradas propaganda eleitoral, desde que
nado envolvam pedido explicito de voto.

3. Na hipétese dos autos, o representado/recorrido, por intermédio de seu perfil
pessoal @josivanxavier40, hospedado nas redes sociais Facebook e Instagram,
efetuou postagens com contelido propagandistico, no qual, em nitida visitagdo a
eleitores, faz promocéo de sua imagem como pré-candidato, contendo em suas
publicacdes dizeres como: a) “Levanta a méo ai quem sabe que Sairé ta no rumo
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certo e que com Josivan e Eduardo, o trabalho vai continuar.”; b) “Agora, ja
somos 3 mil aqui no Instagram que sabem o trabalho precisa seguir por amor a
Sairé! Obrigado pelo apoio e reconhecimento.”; c) " Poder olhar nos olhos do povo
e entender as suas necessidades € um privilégio para mim. Essa confianca, pela
qual agradeco de coracdo, € 0 que me mativa a continuar e ajudar Sairé a seguir
crescendo. Juntos, conseguiremos firmar o compromisso de fazer da nossa cidade
um lugar ainda melhor de se viver.”; d) “E juntando forgas por amor a Sairé que o
trabalho vai seguir!”; e) “A gente ndo consegue fazer nada nessa vida sem apoio.
Ter Fernando e Natanael como amigos e apoiadores, além de contar com Eduardo
lado a lado nessa missdo, torna tudo mais facil. Sonho que se sonha junto é
realidade e ja é realidade que o trabalho vai continuar por amor a Sairé’; f)
“Fernando, Natanagel, Josivan e Eduardo t&o juntos na missdo de transformar Sairé
em uma cidade maior e melhor para todos! O trabalho vai continuar por amor a
Sairé’. Sempre acompanhadas com as hashtags “#Fernandoelosivan,
#PorAmoraSaire #Saire #Elei ¢ces2020 e #Precandidato”.

4. O pedido explicito de voto ndo deve ser restrito ao pedido literal, com a
expressdo “vote em mim”, podendo também ser compreendido como aguele
evidenciado pela forma, caracteristicas ou técnica empregada na comunicagéo —
hipodtese dos autos.

5. Caracterizadas as infragdes ao disposto no art. 36, caput e § 3° da Lei n.°
9.504/1997.

6. Recurso provido, para reformar a sentenca vergastada, e condenar o
representado/recorrido em multa no valor de R$ 5.000,00 (cinco mil reais).

ACORDAM os membros do Tribunal Regional Eleitoral de Pernambuco, por unanimidade, REJEITAR A PRELIMINAR DE
OFENSA AO PRINCIPIO DA DIALETICIDADE e, no mérito, por maioria, DAR PROVIMENTO ao recurso, impondo-se multa
no valor minimo de R$ 5.000,00 (cinco mil reais), nos termos do voto do Relator. Vencidos os Des. Carlos Gil e Rodrigo Cahu
Beltrdo. Acordéo publicado em sesséo.

Recife, 22/10/2020.

Relator CARLOS FREDERICO GONCALVES DE MORAES
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RELATORIO

Trata-se de Recurso Eleitoral (ID 6921361) interposto pelo Partido Liberal - PL, comissdo provisoria
municipal de Sairé/PE, em face da decisdo prolatada pelo Juizo da 1322 Zona Eleitoral (Camocim de S&o
Félix/PE — Termo: Sairé), sob ID 6921161, a qual julgou como improcedente a Representacéo Eleitoral
proposta em face de JOSIVAN XAVIER DE AZEVEDO, pré-candidato ao cargo de prefeito, pela
promocao de propaganda eleitoral antecipada por meio de redes sociais Instagram e Facebook.

Tal representacdo, com pedido de liminar, teve por objeto a suposta prética de propaganda eleitoral
extemporanea por parte do recorrido/representado, haja vista 0 mesmo ter formulado, através do seu perfil
pessoal, postagens com contelido propagandistico, nas quais faz promocdo de sua imagem como
candidato.

Nesse digpasdo, aega que houve uma clara irregularidade cometida pelo representado, ndo restando
duvidas que o mesmo vem se articulando de forma subliminar para pedir votos aos eleitores saireenses,
utilizando termos conhecidos como “magic words’. Pugnando, de forma liminar, que as respectivas
publicacGes fossem retiradas e que o recorrente se abstivesse de continuar com o determinado
comportamento sob pena de multa a ser fixada pelo juizo e finalmente pugnando pelo total provimento da
representagdo manejada a fim de o recorrido/representado seja condenado as sangdes previstas no §3° do
artigo 36, da Lei n.°9.504/1997 c/c art. 2°, §4°, da Resoluc&o do TSE n.° 23.610/2019.

Pedido de tutela de urgéncia ndo concedida, nos termos da decisdo de ID 6920361.
Contestacao ofertada sob 1D 6920711.

Em sede de sentenca, entendeu 0 magistrado de primeiro grau por ndo ter ocorrido violagdo a legislacdo
eleitoral, julgando assim improcedente a respectiva representacdo manejada.

Inconformado, o representante interpde recurso, aduzindo, em sintese, que: 1) o representado por diversas
vezes deixou claro sua pretensdo de obter vantagem eleitoreira, onde de forma reiterada e subliminar faz
sua propaganda eleitoral antecipada; I1) as publicacBes postadas se enquadram como magic words,
objetivando de forma néo direta angariar votos; |11) a conduta do representado infringiu o caput do art. 36,
dalLe Federal n.°9.504/97, que veda propaganda eleitoral antes do dia 27 de setembro (EC n.°107/2020)
do ano da eleicdo; 1V) ndo se cabe a ressalva do art. 36-A para 0 caso concreto, pela violagdo aos
preceitos da legislacdo eleitoral; e, V) o representado deve ser condenado as sancles previstas no 83° do
artigo 36, daLei n.°9.504/1997 c/c art. 2°, 84°, da Resolucdo do TSE n.° 23.610/2019.

Em contrarrazbes apresentadas (ID 6921461), o representado/recorrido alega, de forma preliminar, que
ndo houve impugnacdo especifica aos fundamentos da decisdo recorrida, 0 que caracteriza a ofensa a
regra processual da dialeticidade, devendo o respectivo recurso eleitoral ser inadmito ou n&o conhecido.
Caso ultrapassada a preliminar levantada, pugna pela manutencdo da sentenga por motivos de ndo haver
no que se falar de propaganda eleitoral extemporanea.

Instada a se manifestar, a Procuradoria Regional Eleitoral ofertou o Parecer 26.207/2020, opinando pelo
provimento do recurso.

E o Relatério.

Recife, 22 de outubro de 2020.
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Desembar gador Carlos Frederico Gongalves de M or aes
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TRIBUNAL REGIONAL ELEITORAL

GABINETE DO DESEMBARGADOR CARLOS FREDERICO GONCALVES DE
MORAES

REFERENCIA-TRE : 0600042-14.2020.6.17.0132

PROCEDENCIA : Sairé - PERNAMBUCO

RELATOR : CARLOS FREDERICO GONCALVES DE MORAES

RECORRENTE: PARTIDO LIBERAL
RECORRIDO: JOSIVAN XAVIER DE AZEVEDO

VOTO

Considero preenchidos os requisitos de admissibilidade, de modo que conhego o presente recurso.

Rememore-se que a representacdo versa sobre a suposta veiculagéo por parte do representado/recorrido de
publicacbes em suas redes sociais (instagram e facebook) com divulgacéo de suaimagem e de mensagens
de cunho €leitoral, utilizando-se mecanismos chamados de magic words para angariar votos de maneira
subliminar.

Neste sentido, importa verificar, na situagdo concreta, conforme pugnacdo feita pelo
representante/recorrente, se as respectivas publicacfes realizadas estdo em desacordo com a legislacdo
eleitoral.

Pois bem.

1) VOTO PRELIMINAR DE ALEGACAO DE OFENSA AO PRINCIPIO DA DIALETICIDADE

Em sede de contrarrazdes ao Recurso Eleitoral, o respectivo representado/recorrido levantou a preliminar
de ofensa ao principio da dialeticidade por motivos do representante/recorrente ndo ter impugnado de
maneira especifica a decisdo objurgada. Nesse sentido, aduz que o respectivo recurso ndo passa de uma
mera cépia da pega exordial protocolada, razdo pela qual pede o ndo conhecimento do instrumento
recursal.

Sem razéo, no entanto.

Apesar de se reconhecer a reproducdo de argumentos constantes da pega vestibular, isso ndo se afigura,
por si sO, suficiente para acarretar o ndo conhecimento do instrumento recursal .
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Ha fundamentos de fato e de direito aptos a embasar o inconformismo do recorrente, bem como pedido de
nova decisdo. Dessa forma, embora presentes textos meramente reprodutivos de peca ja atravessada aos
autos, vejo que 0 recurso traz a este 6rgéo revisional sua defesa de descompasso da decisdo que se
combate com trechos, inclusive, expressos e literais, contendo tal irresignacéo.

Assim, uma vez observados 0s requisitos previstos no art. 1010, do Cédigo de Processo Civill, h§1 de ser
afastada a alegacdo de inépcia do recurso interposto, razdo pela qual VOTO PELA REJEICAO DA
PRELIMINAR ARGUIDA.

Vencidaa preliminar, passemos a andlise do mérito.

[) VOTO DE MERITO

Observa-se que a Lei das Elei¢des n.° 9.504/97 traz, insculpido no caput do art. 36, a demarcagéo inicial
do periodo em que € permitida a propaganda eleitoral, e, em tempo, no § 3° do mesmo dispositivo, a pena
para os infratores do mandamento, in verhbis:

“Art. 36. A propaganda eleitoral somente € permitida apos o dia 15 de agosto do
ano da eleicao.

(..)

8 3° A violacéo do disposto neste artigo sujeitara o responsavel pela divulgacao
da propaganda e, quando comprovado o seu prévio conhecimento, o beneficiario
amulta no valor de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 25.000,00 (vinte e cinco
mil reais), ou ao equivalente ao custo da propaganda, se este for maior. “
(grifos acrescidos)

Sobre este aspecto, importa destacar que, em razdo da Emenda Constitucional n.° 107, de 2020, a qual
adiou as eleicdes Municipais, modificando os prazos €eleitorais, a propaganda eleitoral passou a ser
permitida apos o dia 26 de setembro para o pleito eleitoral de 2020. Confira-se:

“Art. 1° As eleicdes municipais previstas para outubro de 2020 realizar-se-80 no
dia 15 de novembro, em primeiro turno, e no dia 29 de novembro de 2020, em
segundo turno, onde houver, observado o disposto no § 4° deste artigo.

8§ 1° Ficam estabelecidas, para as eleicOes de que trata o caput deste artigo, as
seguintes datas:

(..)

IV - ap6s 26 de setembro, para o inicio da propaganda eleitoral, inclusive na
internet, conforme disposto nos arts. 36 e 57-A daLei n® 9.504, de 30 de setembro
de 1997, e no caput do art. 240 da Lei n°4.737, de 15 de julho de 1965”.
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Este &, portanto, 0 marco temporal a ser observado, antes do qual, permite-se eventual enquadramento da
conduta como propaganda eleitoral anteci pada/extemporanea, consideradaiilicita.

Nestes termos, considerando que as publicacfes nas referidas redes sociais do representado/recorrido
foram postadas no més de agosto deste ano, antes da atual data permitida para arealizac&o de propaganda
eleitoral, fato este incontroverso, percebe-se de forma clara que tal conduta esta apta a se enquadrar como
propaganda eleitoral extemporanea.

De certo, a propaganda eleitoral detém relevante e atuante papel no cenario democratico, possibilitando o
plural e rico debate palitico e, ato continuo, contribuindo de sobremaneira para que os €eleitores possam
fazer as suas escolhas da maneiramais livre e consciente.

Nesta linha, o art. 36-A da Lei das Elei¢cdes traz uma série de permissivos aos pré-candidatos, ao
estabelecer condutas que ndo sdo consideradas propaganda eleitoral, desde que ndo envolvam pedido
explicito de voto. Esse abrandamento das regras anteriores acontece a partir da vigéncia da Lei n°
13.165/2015, que concedeu nova redagdo ao art. 36-A, daLei n° 9.504/97. Vejamos.

“Art. 36-A. N&o configuram propaganda eleitoral antecipada, desde que ndo
envolvam pedido explicito de voto, a mengdo a pretensa candidatura, a exaltacdo
das qualidades pessoais dos pré-candidatos e 0s seguintes atos, que poderdo ter
cobertura dos meios de comunicagdo social, inclusive viainternet: (...)"

Acerca desse tema, com vistas a delimitar essa ténue linha que separa o direito de expressdo da
configuragd@o da propaganda eleitoral irregular, o Ministro Luiz Fux, em Voto-Vista, fixou em sede de
julgamento do Agravo Regimental no Agravo de Instrumento n° 9-24.2016.6.26.0242 - CLASSE
6—VARZEA PAULISTA - SAO PAULO, darelatoria do Ministro Tarcisio Vieira de Carvalho, alguns
critérios para identificacdo de observancia dos limites legais para a propaganda no periodo pré-eleitoral,
quais sejam:

(a) "o pedido explicito de votos, entendido em termos estritos, caracteriza a
realizacdo de propaganda antecipada irregular, independentemente da forma
utilizada ou da existéncia de dispéndio de recursos”;

E pontua em relagdo ao pedido explicito de voto:

insere-se no conceito de pedido explicito o uso de expressies que lhes sgjam, a
toda evidéncia, semanticamente semelhantes, mas ndo o recurso a brandings,
signos politicos distintivos ou quaisquer outros elementos extrinsecos a
mensagem,

Nessa mesma linha, segue o entendimento da citada Corte Especial, conforme julgados abaixo:
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(...) A propaganda eleitoral antecipada ndo se configura somente quando
veiculada a mensagem vote em mim. Caracteriza—se também em hipdteses nas
quais se identifiquem elementos que traduzam o pedido explicito de votos. 4. O
Tribunal a quo, ao concluir pela prética de propaganda eleitoral antecipada, adotou
posicionamento em consonancia com o entendimento desta Corte Superior. (...)
10. Agravo regimental desprovido. (TSE, Agravo de Instrumento n® 060278062,
Acodrddo, Relator(a) Min. Tarcisio Vieira De Carvalho Neto, Publicacdo: DJE -
Diario de justica eletrénico, Tomo 53, Data 18/03/2020)

(...) o pedido explicito de votos pode ser identificado pelo uso de determinadas
‘palavras mégicas, como, por exemplo, ‘apoiem’ e ‘elgjam’, que nos levem a
concluir que o emissor esta defendendo publicamente a sua vitéria.(TSE, AgR-AI
29-31, Relator. Min. Luis Roberto Barroso, DJE de 3.12.2018)

A configuracdo do “pedido explicito de votos’ € circunstancia que atrai a caracterizacdo da propaganda
antecipada, independentemente do meio utilizado ou da existéncia de dispéndio de recursos. Além disso,
como j& pontuado por esta Corte, € elemento que deve ser analisado caso a caso, considerando as
especificidades da situagé@o concreta.

Desta feita, ao analisar minuciosamente os autos, levando em consideragdo 0s argumentos expostos, bem
como as provas colacionadas, vejo que as publicagbes postadas pelo recorrido em suas redes sociais
(instagram/facebook) ndo se enquadram como uma das hipoéteses de excegdo previstas pelo art. 36-A da
Lei de eleicbes, haja vista apresentarem o pedido explicito de votos, o que fere a igualdade de
oportunidade entre os candidatos, causando um desequilibrio nas campanhas.

Destaca-se que o pedido explicito de voto ndo deve ser restrito ao pedido literal, com a expressao “vote
em mim”, podendo também ser compreendido como aquele evidenciado pela forma, caracteristicas ou
técnica empregada na comuni cacéo.

Passemos ao caso concreto.

Compulsando os autos, verifico que o representado/recorrido postou em seu perfil @josivanxavier40,
hospedado no Instagram, as seguintes publicacfes:

12 imagem (ID 6920211, fl. 3): postagem realizada no Instagram, em 18/08/20, que alcancou 328
curtidas, com fotografia de quatro pessoas posicionadas na frente do nome Sairé, contendo a legenda:

“@josivanxavier 40: Levanta a mao ai quem sabe que Sairéta norumo certo e que com Josivan e
Eduardo, o trabalho vai continuar.”

E mais as hashtags:

#FernandoEJosivan, #Por Amor ASair e, #Sair é, #Elei¢des2020, #PreCandidato.

22 imagem (1D 6920211, fl. 4): postagem redlizada no Instagram, em 22/08/20, que alcancou 147
curtidas, trazendo imagem diagramada com a frase, nas cores partidarias anarela e vermelha, “SOMOS 3
MIL APAIXONADOS POR SAIRE”" a figura de um coragdo, logomarca com o nome “Josivan” e a
legenda:
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T

“@josivanxavier40: Agora, Ja somos 3 Mil aqui no instagram que sabem o trabalho precisa seguir
por amor a sairé! Obrigado pelo apoio e reconhecimento.”

E mais as hashtags:
#FernandoEJosivan, #Por Amor ASair e, #Sair é, #Elei¢des2020, #PreCandidato.

3 imagem (1D 6920211, fl. 5): postagem redlizada no Instagram, em 28/08/20, que alcancou 199
curtidas, trazendo imagem de pessoas num aperto de méo, logomarca com o nome “Josivan” e alegenda:

“ @josivanxavier40: Poder olhar nos olhos do povo e entender as suas necessidades € um privilégio
para mim. Essa confianca, pela qual agradeco de cor acdo, € o que me motiva a continuar e ajudar

Sairé a seguir crescendo. Juntos, conseguiremos firmar o compromisso de fazer da nossa cidade um
lugar ainda melhor de seviver!”

42 imagem (1D 6920211, fl. 6): postagem realizada no Instagram, que alcancou 247 curtidas, trazendo
imagem de 12 pessoas, incluindo uma crianga, fazendo o gesto alusivo ao numeral “40” com as maos,

logomarca com o nhome “Josivan” e alegenda:

“ @josivanxavier40: E juntando for cas por amor a Sairé que o trabalho vai seguir!”

E mais as hashtags:
#FernandoEJosivan, #Por Amor ASair e, #Sair €, #Elei¢des2020, #PreCandidato.

52 imagem (1D 6920211, fl. 7): postagem realizada no Instagram, que alcangou 183 curtidas, trazendo
imagem de pessoag/eleitores, em espaco aberto, alogomarca com o nome “Josivan” e a legenda:

“ @josivanxavier40: A gente ndo consegue fazer nada nessa vida sem apoio. Ter Fernando e
Natanael como amigos e apoiador es, além de contar com Eduardo lado a lado nessa missdo, torna

tudo maisfécil. Sonho que se sonha junto érealidade e j4 érealidade que o trabalho vai continuar
por amor a Sairé’

62 imagem (1D 6920211, fl. 8): postagem realizada no Instagram, que alcangou 173 curtidas, trazendo
imagem de pessoag/eleitores em espago aberto, alogomarca com o nome “Josivan” e alegenda:

“@josivanxavier 40: Fernando, Natanael, Josivan e Eduardo t&o juntos na missdo de transformar
Sairé em uma cidade maior e melhor paratodos! O trabalho vai continuar por amor a Sairé’.

E mais as hashtags:
#FernandoEJosivan, #Por Amor ASair e, #Sair é, #Elei¢des2020, #PreCandidato.
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Ressalte-se que consta no proprio nome do perfil o nimero 40 (@josivanxavier40) e as postagens
sempre sdo acompanhadas com as hashtasgs “#Fernandoelosivan, #PorAmoraSaire, #Saire,
#E|ei¢0es2020 e #Precandidato”.

E de se levar em conta que as postagens ocorreram em datas sucessivas, e se valeram do uso de
cinco hashtags, que nada mais sdo do que ferramentas, existentes nos aplicativos de redes sociais,
gue funcionam como links que, ao serem clicadas/acionadas, direcionam o visualizador a outras
publicacfes de contelidos semelhantes. Desta feita, o uso da ferramenta faz com que as postagens
alcancem a mais ampla visualizagéo entre seguidores e ndo seguidores, por se tratar de um perfil
aberto, propor cionando uma propagacdo massiva gue gerou métricas de engajamento elevadas.

Isso restou evidente, pois é nitido o grande numero de curtidas realizadas nas publicacfes
colacionadas na r epr esentacéo.

Ora, em se tratando de um municipio de pequeno porte, como é o caso dos autos, visto que Sairé
possui apenas 10.683 eleitores, o impacto das publicacles realizadas pelo pré-candidato tem ainda
maior amplitude.

Outro elemento que salta aos olhos, partindo de uma analise perfunctéria das imagens, é o fato do
pré-candidato aparecer visitando pessoageleitores, incluindo até criancas, sem 0 uso sequer de
mascara de protecdo, tendo em vista 0 momento de intenso e necessario cuidado com as regras
sanitarias, afim de se evitar a propagacao do Covid-19.

Dessa forma, vé-se que o contexto geral das publicagdes veiculadas demonstram claro chamamento
ao eleitor, de pedido de apoio e voto. As frases contidas nas legendas das imagens induzem o
eleitorado a entender que, com a gestdo do entdo candidato, e “junto” ao apoio da sociedade, as
mudancas positivas que foram realizadas pela entéo gestao atual vao ser continuadas.

Percebe-se de forma evidente, do conjunto da obra ora considerada e das circunstancias em que a mesma
ocorre, que o recorrido se utiliza de mecanismos associados as eleicdes com 0 proposito dissimulado de
pedir o voto do eleitor.

Ademais, 0 uso das mencionadas hashtags refor¢ca ainda mais que o verdadeiro teor das publicagfes ndo
se trata de mera liberdade de manifestacdo de pensamento, mas sim, de uma antecipada tentativa de
atracdo ou capacitacdo de votos, fazendo-se 0 uso de palavras magicas paratal pretensio.

No mesmo rumo, rememoro recentes julgados desta Corte Especializada:

“RECURSO ELEITORAL. REPRESENTACAO. PROPAGANDA ELEITORAL
EXTEMPORANEA. VIDEO. REDE SOCIAL. PEDIDO EXPLICITO DE
VOTO. UTILIZACAO DE MAGIC WORDS. CONFIGURACAO.
RESPONSABILIDADE COMPROVADA. RECURSO NAO PROVIDO

1. O art. 36-A da Lei das Elei¢fes traz uma série de permissivos aos candidatos,
ao demonstrar condutas que ndo sdo consideradas propaganda eleitoral, desde que
ndo envolvam pedido explicito de voto, a exemplo da mencdo a pretensa
candidatura e das qualidades pessoais dos pré-candidatos.

2. A jurisprudéncia da Corte Maior Eleitoral admite divulgacdo de
pré-candidatura, de acordo com a norma de regéncia, inclusive nas redes sociais.
(Precedentes)
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3. O pedido explicito de votos, vedado por lei, diz respeito a proposicéo que ndo
dé margem a outrainterpretacdo que néo seja a de que o candidato esta pleiteando
avotacao do eleitor em seu nome. O slogan divulgado ndo se enquadra a referida
hipétese.

4. Na espécie, o candidato, ao aludir a sua pré-candidatura juntamente a pedido de
gjuda e de declaragdo de voto por parte do eleitorado, incorre na pratica de
propaganda eleitoral antecipada. Utilizou-se indubitavelmente das chamadas
"magic words".

5. O prévio conhecimento pode ser afirmado sempre que o beneficiario segja o
responsavel direto pela realizacdo da propaganda ou dela participe, bem como se
as circunstancias e as peculiaridades do caso concreto revelarem aimpossibilidade
de o beneficiario ndo ter tido conhecimento da propaganda. 6. N&o provimento do
recurso.”

(TRE-PE - RE: 0600026-09 SAO BENTO DO UNA/PE, Relator: CARLOS GIL
RODRIGUES FILHO, Data de Julgamento: 10/09/2020)

“ELEICOES DE 2020. RECURSO ELEITORAL. REPRESENTAGAO.
PROPAGANDA ELEITORAL EXTEMPORANEA. PUBLICAGOES EM REDE
SOCIAL “FACEBOOK E INSTAGRAM”. PEDIDO EXPLICITO DE VOTO
CONFIGURADO. UTILIZACAO DE PALAVRAS MAGICAS.
RESPONSABILIDADE COMPROVADA. RECURSO NAO PROVIDO.

1. O art. 36-A da Lei das Elei¢Oes traz uma série de permissivos aos candidatos,
ao demonstrar condutas que ndo sdo consideradas propaganda eleitoral, desde que
nao envolvam pedido explicito de voto.

2. Na hip6tese dos autos, o recorrente/representado, por intermédio de suas redes
sociais “Facebook e Instagram”, postou duas publicacbes (uma em cada rede
social) em que vé-se a sua foto com paisagem e letreiro da cidade de Orocd no
fundo, contando o escrito “esta na hora de mudar” e a hashtag “#Euacredito” com
0 seu nome, em logotipo préprio, na cor laranja do partido da solidariedade, ao
qual é filiado. Como também postou outras duas publicacbes em que também
vé-se sua foto e 0 mesmo logotipo utilizado nas primeiras publicacdes, sendo
acompanhado da hashtag “#segueolider”.

3. O pedido explicito de voto ndo deve ser restrito ao pedido literal, com a
expressdo “vote em mim”, podendo também ser compreendido como aguele
evidenciado pela forma, caracteristicas ou técnica empregada ha comunicagdo, o
que fora utilizado pelo recorrente/representado nesse caso concreto.

4. Na espécie, o pré-candidato ao cargo de prefeito do Municipio de Orocd/PE,
utiliza-se de expressdes em suas respectivas publicacbes que se enquadram como
0 uso de palavras magicas, sendo mecanismos que levam a circunstancias
associadas as elei¢des, havendo o propdsito de pedir o voto do conjunto da peca
ora considerada e das circunstancias em que a mesma ocorre.

5. Né&o provimento do recurso.”

(TRE-PE - RE: 0600058-36 CABROBO/PE, Relator: CARLOS FREDERICO
GONGCALVES DE MORAES, Data de Julgamento: 06/10/2020)
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Sabe-se que ndo ha ébice a mencdo de pretensa candidatura, seguida, inclusive, da divulgacdo das
gualidades pessoais do pré-candidato. Ocorre que se foi além disso.

Uma coisa é privilegiar o direito de expressdo, valor fundamental e indispensavel ao Estado Democratico
de Direito, para a promogao e incremento do debate politico, outra coisa é se valer desse direito como
meio de dissimular uma verdadeira campanha eleitoral inoportuna, capaz de influenciar, de formailicita, a
vontade livre e consciente do eleitor e, ato continuo, quebrar a igualdade dos concorrentes ao pleito
eleitoral.

Assim, penso gue com a mensagem veiculada estd nitidamente caracterizada a propaganda eleitoral
extemporanea.

Nessa toada, diante dos parametros estabelecidos pela norma e do inconteste enquadramento de todo o
contexto fatico ao conceito de propaganda extemporanea, tenho que as razdes de improcedéncia da
sentenca de primeiro grau ndo prosperam, motivo pelo qual merece ser reformada.

No gue toca a penalidade cabivel, é de ser aplicado o disposto no § 3°, do art. 36, da Lei n°® 9.504/1997,
vez que se trata de propagandairregular, sujeitando o responsavel pela divulgagdo da propaganda a multa
no valor de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil reais), ou ao equivalente ao
custo da propaganda, se este for maior.

Ex positis, em consonancia com o parecer ofertado pela Procuradoria Regional Eleitoral, voto no sentido
de DAR PROVIMENTO ao recurso, REFORMANDO a sentenca vergastada, e condenando o
representado/recorrido em multano valor de R$ 5.000,00 (cinco mil reais).

E como voto.

Recife, 22 de outubro de 2020.

Desembar gador Carlos Frederico Gongalves de M oraes

Relator

1 Art. 1.010. A apelacéo, interposta por peticao dirigida ao juizo de primeiro grau, contera:
| - os nomes e a qualificacéo das partes;

Il - a exposicdo do fato e do direito;

I11 - asrazbes do pedido de reforma ou de decretacdo de nulidade;

IV - 0 pedido de nova deciso.
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